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FINEP - Visao de Futuro

Transformar

o Brasil
por meio da

Inovacao
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Inovacao

eInovacao € a introducao de novidade ou
aperfeicoamento no ambiente produtivo ou social
que resulte em novos produtos, processos ou

servicos (Lei 10.973/04).

eInovacdes devem, necessariamente, estar
disponibilizadas no mercado, aplicadas nas
organizacoes ou transferidas para a sociedade.

e A inovacao pode apresentar escala local,
regional, nacional ou mundial. Pode ser
incremental ou radical.



Inovacao

-melhorar a distribuicao de renda

-melhorar o perfil do trabalho/ desenvolvimento social
-mudar o perfil das exportacoes

-explorar de forma sustentavel os recursos naturais
-garantir o sucesso das empresas brasileiras
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Plano de Acao CTI & PDP

&) Desafios de P&D visando a construcao de competitividade

#) Uso articulado de incentivos fiscais, regulacao, poder de
compra e apoio técnico

#) Recursos disponiveis para todas as etapas do ciclo de
inovacao

#l Metas compartilhadas com o setor cientifico-tecnoldgico e o
setor privado
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> PDP

MCT/FINEP MDIC/BNDES

> PACTI 2007-2010

Politica de Estado
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FINEP - Formas de Atuacao

O apoio da FINEP abrange todo o ciclo de C, T&I, da
pesquisa basica até o desenvolvimento de produtos,
Servicos e processos nas empresas.

Sua atuacao se da por meio de diversos instrumentos:

£ Financiamentos reembolsaveis (empréstimos
em condicoes diferenciadas para empresas privadas);

® Financiamentos nao-reembolsaveis (apoio
as ICTs);

& Outras formas de apoio a inovacao
(subvencao economica, capital de risco).



EVOLUCAO DO ORCAMENTO ANUAL
FINEP
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Relatorio de Gestao FINEP

Evolucao do Valor e N© de Operacdes Contratadas 1999 - 2009
INOVA Brasil e Juro Zero (CREDITO)
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PROGRAMA NACIONAL DE
SUBVENCAO

2006, 2007, 2008 and 2009
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Relatorio de Gestao FINEP

Operacoes com o Setor Produtivo em 2009 - R$ MilhoOes

S
o) ~ A ~
= Subvencao Econo,mlca - Nao Reembolsavel
e} Reembolséavel &
e Instrumentos de TOTAL
E Financiamento do PAPPE A
) Setor Produtivo reas -
= 2007/2009 P'?'Z';/'E Estratégicas '”Ves(té'{;e"to Crédito
. (1) (3) (5)
>
o
= =
= Operagoes
Indiretas 14 17 - 15 -
Fundos / Agentes
o
NEE EMpTEEER 404 1.381 261 51 74 2171
Apoiadas
Recursos
Comprometidos 123,2 165,7 466,0 281,9 1.678,9 | 2.715,7
pela FINEP




PRINCIPAIS PROGRAMAS DE APOIO
ASEMPRESAS-FINEP

INOVA BRASIL
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SUBVENGCAO NACIONAL
INOVAR FUNDOS

I
JURO ZERO

PAPPE SUBVENCAO
INOVAR SEMENTE

Capital Capital Financiamento Financiamento g Crédito

Famili Semente  Capital de Risco Private Equity ~ A
amiiar Subvencao Subvencao Subvencao W Subvencao Economica
Anjo - Capital de Risco




Como captar recursos ?
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"‘ Captacao

Impacto direto de

< 1 \recursos

Planejamento e
Gestao da inovacao
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Gestao da Inovacao

« Estrutura organizacional para a inovac;éd
* Planejamento estratégico e orcamento para
a inovacao
— Parcerias para a inova
 Indicadores de avaliacao

BN« Metodologias e ferramentas de
desenvolvimento de idéias, produtos e
processos
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Estrutura organizacional para a inovacao

« Ainovacao requer:
— Competéncias diferenciadas que precisam interagir
— Interlocucdo com o ambiente externo

® Situacdo nas empresas:

— De quem é a responsabilidade pela inovacao nassay?

— Quem é o interlocutor para tomada do créditoa(tnanceira,
P&D, direcéo, quem afine

« Alternativa:
— Definicao dos interlocutores
— Criacao dos nucleos de gestao da inovacao

“Uma boa estrutura organizacional permite melhor
Interlocucao com as agéncias de financiamento, identific

de oportunidades de crédito e facilita a elaboracéo do
projetos de financiamento”




Planejamento estratégico da inovacao

e A Inovacao requer:
- Decisao corporativa e visao estratégica

- Suporte de ferramentas de planejamento: prospéecaologica e
comercial, selecao/priorizacao de projetos

e Situacao nas empresas:
Falta de alinhamento ao planejamento empresari=-)
baixa prioridade=) n&o inclusdo no orcame
) problemas para captacao de recursos

o
(1]
(®))
=
[®]

©
O
o+
&
(<))
©)
U0
Un
(]
>
o
=
)

Alternativa:

Quando alinhad=-)  impacto na competitivid==e resultados
econdmicot=) facilidade de captacio

—) acompanhamento de resultados

“Um bom planejamento reduz o risco dos

Investimentos e favorece a captacao”
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Atividades de prospeccao tecnologica e de
mercado

* Analise de tendéncias do mercado/clientes (
parceria com a area de marketing, com os clientes e
fornecedores)

* Analise de tendéncias tecnoldgicas
« Participacao em rec
e Apoio de especialistas

« Suporte de sistemas de informacdo ( acesso as linhas de
financiamento disponiveis )

“As atividades acima demandam recursos

filnanceiros e geram projetos de P&D que taml
poderao ser financiados




A cultura empresarial em relacao ap
credito...

e’ =) Investimento
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“Projetos de inovacao muitas vezes nao sa

percebidos ou valorizados para efeito de
filnanclamentd




Parcerias para a Inovacao

Redes de Redg do
relacionamento /Conhec:lmento
; e [} \
(@)
: Rede o
- politico
3 financeira
. institucional
2 empresas
ReC Rede de
processo
suporte

industrial




Rede Politico Institucional

Papel: definicdo de politicas, prioridades, leis e normas

Participantes: Ministeérios, legislativos, agéncias, entidades de
classe, etc.

 Exemplos: Politica Industrial, Lei da Inovacéaoi e Bem, Fundos
Setoriais

* Impactos na captacao de recursos: dotacao orcanaemcentivos
fiscais, prioridades de financiamento e taxas dusju

o 42 CNCTI (proposicdes CNI)
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Rede do conhecimento

Papel: pesquisa e des. tecnoldgico, formacao de recursos
humanos, servicos tecnologicos

Participantes: Universidades,Institutos e Centros Tecnologicos,
Centros de ensino e capacitacao profissional, empresas de
engenharia e consultoria tecnologica e especialistas

Mescla de papéis
Saber o que procurar,onde e como se relacionar
Cooperacao continuade visao institucional

Recursos financeiros para apoio a projetos e sil@ide de
programas e mecanismos de apoio

Nucleos de inovacao tecnologica nas Instituic@Beksquisa

Projetos cooperativos de pesquisa e desenvolvanapoio
prioritario




Rede Financeira

Papel: fomento e financiamento

Participantes: agéncias, bancos e instituicées que aportam
recursos financeiros

 Modalidades: credito reembolsavel,-
reembolsavel,capital de risco, subvencao, giro

* Fluxo continuo, chamadas publicas e encomendas

« Relacionamento com as empresas:
incipiente,concentrado e burocratico

« (Gestao da inovacao: novas bases de relacionament
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Rede do Processo Industrial

Participantes: clientes e fornecedores

Foco na cadeia: empresas lideres com pequenas
e médias fornecedo!
Importancia das ferramentas de analise e gestao dos
processos
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REDE DE SUPORTE

Papel: prestacao de servicos tecnoldgicos e gerenciais

Participantes: institutos tecnoldgicos,empresas de consultoria e
de servicos

Servicos gerenciais: consultoria em analise de aderc
gestao da inovacao,gestao da qualidade,
propriedade industrial, prospeccao,entre outros
Servicos tecnoldgicos de engenharia, e tecnolagdiastrial basica




Metodologias e ferramentas

Permitem

Priorizar e selecionar idéias e projetos

Reduzir riscos nos investimen

Reduz custos no des. de produtos e processos
Embasar as decisoes de tomada de crédito
Dar consisténcia a apresentacao de projetos

Ampliar a carteira de projetos (prospeccao tecnoldgica,
geracao de ideias)
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Metodologias e ferramentas para
Inovacao

« Diagnostico dos gargalos tecnoldgicos

» Avaliacado das melhores praticas (benchmarking de inovacao)

* Incentivo a geracao de idéias e oportunidades (criatividade)

* Ferramentas de planejamento de projetos (matrizes,mapas,etc.)

« A importancia de métodos e ferramentas de selecao/priorizagéioje®s
para construcao de uma carteira consistente tecnologicamerdeaste
para 0 negocio e as consequencias favoraveis para obtencéo de credito
(critérios de mérito e impactos na selecéo de projetos das ag)énci

» Estudos de viabilidade técnico-econémica e comercial (EVTEC'S)
* Ferramentas de gerenciamento de projetos
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* As agéncias de fomento e financiamento sdo granc

beneficiarias de projetos mais bem elaborados e
consistentes




Indicadores

 Poucas empresas se utilizam de indicadores dagaov

« Planejamento da inovackoindicadores e metas

» Indicadores empresariais e indicadores de projeto

» Referéncia para acompanhamento e avaliacao déackss
» Indicadores Nacionais: PINTEC, Portal da Inovac&oTl

 Metodologia de elaboracéo de indicadores: dimersgetos de
mensuracao, meétricas, coleta dos dados, mensuwutasao

resultados e analise dos dados
 Exemplos: de dispéndio, rh, patentes, geracadéias
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Bons indicadore® maior facilidade de definir

metas e projetos de captacao de recursos




Indicadores de avaliacao

Exemplos:
o Gastos com P&D&l ( % do faturamento )
« Lancamento de novos produtos ( % sobre o total do faturamento)
 NuUmero de patentes obtidos
* Projetos de Parceria com Universidades e InstituicOes de Resquis
* Qualificacéo dos recursos humanos ( mestres, doutores )
* Investimentos em capacitacao de pessoal
« Grau de atualizacéo da infra-estrutura tecnoldgica
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Dicas:

A medicao de resultados sinaliza e orienta prioridades de ineestish\que
demandam recursos

» Os indicadores constituem informacdes estrategicas para tomddeishn
de apoio financeiro pelas agencias

* Os indicadores sao fatores que facilitam a boa elaboracao dewguig
financiamento




Plano de Inovacao - I

Seis caracteristicas de uma companhia inovadora

2
Conhecer o Espirito

Foco em

mercado e de Empoderamento Resultado

o consumidor Equipe

Integracao

Inovacao em todo lugar

Fonte: Revista HBR, nov. 2005




Plano de Inovacao - 11

O plano de inovacao das empresas deve permitir lidar ndo s6 com
inovacgoOes disruptivas mas também incrementais.

Desta forma é importante que a organizacao tenha como referéncia
algum modelo para a gestao da inovacao.
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Plano de Inovacao - 11

Procura Selecao

v
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Implementacao

Execu¢do/Lancamento & Sustentaf

o
©
(®))
=
@)
©
O
o+
&
()}
©)
U0
Un
©
>
o
=

Aprendizagem
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Plano de Inovacao - III

O plano de inovacao devera permitir a organizacao estruturar as
etapas que levem consistentemente a inovacao:

estruturar os processos de PROCURA;
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estruturar os processos de SELECAO das melhores idéias;

estruturar os processos de IMPLEMENTACAOQ das idéias aprovadas;

estruturar os processos de APRENDIZAGEM;
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Plano de Inovacao - IV

Para que possa ser possivel implantar esta metodologia, o plano
de inovacao deve contemplar um arcabouco integrado e sistémico
que permita:

I. Preparar a organizacao para a inovacao (motivacao, recursos
humanos, estrutura organizacional, escritorio de projetos);

I. Elaborar o planejamento estratégico da inovacao (planejamento
estratégico da corporacao, definicdo da visao da inovacao, definicao
da plataforma tecnoldgica, competéncias internas, plano de
investimento e captacao);




o
(1]
(®))
=
[®]
©
O
o+
&
(<))
©)
U0
Un
©
>
o
=

Plano de Inovacao - V

I. Preparar a organizacao para a inovagao

e Motivacao: plano para estimular a participacao dos

funcionarios;
e Recursos Humanos: definir estilo de lideranca e autonomia

para a inovacao, estratégia de comunicacao;
e Estrutura Organizacional: definir tipo, hierarquia e formacao

de equipes;
e Escritério de Projetos: estruturar “project office”, definindo

capacitacdao necessaria, equipes envolvidas, recursos
financeiros.
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Plano de Inovacao - VI

II. Elaborar o planejamento estratégico da inovagao

Planejamento Estratéqgico: a organizagao precisa ter definido seu planejamento

estratégico e nele o papel da inovacao;

Visao da Inovacao: definir o futuro desejado para o conjunto de produtos e servigos,
a luz da andlise do ambiente externo e de mercado;

Plataforma Tecnoldgica: definir quais estratégias tecnoldgicas necessarias para atuar
nos mercados-alvo e as estratégias para desenvolvimento de novos processos,

produtos, servicos e mercados;

Competéncias Internas: definir plano de capacitacdo para gerar as condicdes
necessarias para aplicar as estratégias definidas na plataforma tecnoldgica;

Plano de Investimento e Captacdo: definir escopo, cronograma, orgcamento, riscos
envolvidos, investimentos necessarios e planos de captacao de recursos para

implantar as estratégias de inovagao.



Plano de Inovacao - VII

O Centro de Suporte a Inovacao (CSI) devera atuar junto as
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empresas auxiliando-as na estruturacao dos itens relacionados:

I. Preparar a organizacao para a inovacao

II. Elaborar o planejamento estratégico da inovacao




Inovacao em todo lugar

Plano de Inovacao - VIII

I Sensibiliﬂ}

I Diagnnsﬂiﬂé}

==

Empresa

Principais atribuicoes do CSI:

e Capacitar as empresas para a importancia do PI;
e Diagnosticar as necessidades para elaboracao do PI;

e Assessorar as empresas na implantacao do PI




Plano de Inovacao - VIII

A .: ® ": :_:
- ° 2 &

5 ¢ _ Pro-lnova _*s
= i

=

j

= Sensibilizacao

2 Diagnostico

> Atribuicdes do CSI | Assessoria

=

1883

Elaboracao e Implantacao de Planos de Inovacao




Organizando a estratégia de captacao

Posicione seu(s) projeto(s) dentro dos quadrantes

Foco na
Margem

Foco no

Crescimento
Amadure- Vaca -
cimento Leiteira u Obsolescéncia
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Novo Conceito

“Destruicao
Criativa”

Negdcio (E se?...)

Foco no
conhecimento

Foco no
Negocio

R




Organizando a estratégia de captacao

Organize o(s) seu(s) projeto(s) em subprojetos

(P&D, Gestao, Producao e Mercado)
(certamente vocé vai ter um subprojeto em cada quadrante)

GESTAO ESTRATEGIAS

PROJETO 2 PROJETO 6
PESQUISA, . =
DESENV. & PROJETO 4 PROJETO 1 MERCADOS
INOVACAO '
PROJETO 5
INOVADORES PROJETO 3
(PARCIAL OU TOTAL)

|
PRODUCAOD

I
NAo
INOVADORES

PROJETO 7

40



Organizando a estratégia de captacao

CNPq G' G'
=] = | == = Recursos
= = Préprios
FINEP
Bancos — . — Ty Capital
&+ |+
de . =
- =3 -

Desenvolvi
mento =

SENAI BNDES
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Em torno do seu portfolio de projetos circulam varias
fontes de recursos

(cada vez mais recursos, porém cada vez mais exigentes)
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Organizando a estratégia de captacao

Recursos
Proprios

Bancos Capital
Regionais Empreendedor

Desenvolvi
mento

ESTRATEGIA DE
CAPTACAO

Identificar as fontes disponiveis mais adequadas (regra de
acesso, custo ponderado do capital, tempo de liberacao) aos

recursos demandados pelo portfolio de projetos.
42



Organizando a acao inovadora

Tenha por base um plano de inovacao consistente.

5
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S i b Plano de inovagao nao € a

> INOVACAO TECNOLOGICA ; :

5 S N mesma coisa que projeto de

- inovacao, mas usualmente
Jos! Weisz termina na construcao de um

conjunto deles.

& LCNI-SENAIJEL

Brasiliz
i)
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Organizando a acao inovadora

Tenha por base um plano de inovacao consistente.

Plano -
negécios Plano de inovacdo ndo ¢ a

mesma coisa que plano de
negodcios, mas fica muito mais
consistente quando se baseia
em um.

Reproduzido de uma apresentacao de Robert
Binder (Fundo Criatec) de 04/08/09, intitulada
"0 caminho da pesquisa para o mercado”

44
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Em resumo ...

E HORA DE PENSAR EM GESTAO DA INOVACAO

UM PROJETO NAO DEVE NASCER COMO FRUTO DE UMA
OFERTA DE RECURSOS, MAS INSERIDO NUM PLANO DE
INOVACAO

CAPTAR BEM NORMALMENTE SIGNIFICA CAPTAR EM MAIS DE
UMA FONTE DE RECURSOS

PLANO DE INOVACAO
CULTURA DE PROJETOS
ESTRATEGIA DE CAPTACAO

45



AGENCIA
BRASILEIRA
DE INOVACAO

www.finep.gov.br

Instrumentos FINEP

I »
Ministério da | a ®s
(@ENTGER-RTG [V JER UM PAIS DE TODOS
FINANCIADORA DE ESTUDOS E PROJETOS GOVERNO FEDERAL
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Combina recursos
ndo reembolsaveis e
outros instrumentos

Recursos reembolsaveis

Recursos ndao
reembolsaveis

Receita Operacional Bruta Receita Operacional Bruta
< R$ 16 milhdes > R$ 16 milhdes

Operando de Operando ha
0 a 24 meses mais de 24 meses

PRIME

JURO ZERO INOVA BRASIL

PAPPE SUBVENCAO

SUBVENGCAO ECONOMICA

PROGRAMA INOVAR

PREMIO FINEP DE INOVACAD

SIBRATEC

. Instrumentos nao financeiros Instrumentos financeiros
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Receita Operacional Bruta

= R% 16 milhdes

Operando de Operando ha
0 a 24 meses mais de 24 meses
Combina recursos [

nao reembolsaveis e l PRIME
outros instrumentos

R$ 120 mil em recursos nao-reembolsaveis por
empreendimento aprovado, restrito a atividades de custeio de
pessoal
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Receita Operacional Bruta Receita Operacional Bruta

< R% 16 milhdes > R% 16 milhdes

Recursos reembolsaveis { JURO ZERO INOVA BRASIL

O projeto pode ser apresentado a qualquer momento

O projeto pode ser ajustado durante o processo de avaliacao
(a pedido da Finep ou por decisao da empresa)

Apoia despesas de custeio e capital

Juro Zero:
sem juros reais
atualizacao monetaria
mensal (variacao IPCA)
sem garantias reais
maximo R$ 900 mil

49



Receita Operacional Bruta Receita Operacional Bruta

< R% 16 milhdes = R% 16 milhdes

Recursos reembolsaveis { JURO ZERO INOVA BRASIL

O projeto pode ser apresentado a qualquer momento

O projeto pode ser ajustado durante o processo de avaliacao
(a pedido da Finep ou por decisao da empresa)

Apoia despesas de custeio e capital

Inova Brasil :

4%  TIC Defesa Saude Nano Bio

4,5% Siderurgia, Pet&Gas, carnes
Aeronautico, Celulose

5% BK, automotivo, téxtil, agro

6,5% estruturacao de ambientes

internos de estimulo a inovacao
6,5% gestdo da inovacao

8% demais projetos

até 20 meses de caréncia

até 80 meses de amortizacao
exige garantias reais

R$ 1 milhao a R$ 50 milhoes
financia até 90% do projeto
até 10% do crédito = voucher de P&D

até 10% do credito = Subvengdo RH gq
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Receita Operacional Bruta Receita Operacional Bruta

< R% 16 milhSes = R% 16 milhdes

PAPPE SUEVEN{;EG
Recursos nao |

reembolsaveis

SUBVENGAO ECONOMICA

O projeto é apresentado dentro do cronograma de uma
chamada publica competitiva

O projeto deve se enquadrar nos temas ou segmentos
definidos na chamada publica

O projeto NAO pode ser ajustado durante o processo de
avaliacao

Exige contrapartida da empresa, conforme o porte

Apoia apenas despesas de custeio
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PROGRAMA INOVAR

FREMIO FINEP DE INOVACAD

SIBRATEC

instrumentos ndo financeiros

Instrumentos que ndo prevéem o repasse de recursos
diretamente para as empresas.

Programa Inovar - capital de risco

SIBRATEC - consolidacao de redes de ICTs a servico da
inovagcao nas empresas

Prémio FINEP - reconhecimento do esforco inovador com apoio
de subvencao
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!.fenture Capital
FINEP

INOVAR,

fundas .~

..
“INOVAR

semente

INOVAR Y~

anjos

/ prémio
\ANOVAR

INOVAR
| all

Venture
FORUIM FINEP

Seed

FORUM FNEP

www.venturecapital.gov.br
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Prémio FINEP
de Inovacao
2010

Qual o Prémio ?

Micro e Pequenas Empresas, ICTs,
Tecnologia Social e Gestao da Inovacgao
R$ 500 mil para o vencedor regional
R$ 1 milhao para o vencedor nacional

Médias Empresas
R$ 1 milhao para o vencedor regional
R$ 2 milhdes para o vencedor nacional

Grandes Empresas
R$ 2 milhdes para o vencedor nacional

Recursos pl;é-aprovados para a INSCRICOES ATE 30/JULHO
apresentagao de um projeto de www.finep.gov.br/premio
inovacao
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Organizado em 3 tipos de

F » Redes :

N\ » Centros de Inovacgao
. SIBRATEC _ e
\ Sistema Brasileiro de Tecnologia . SerVI_COS TeCnOIOg/COS

« Extensdo Tecnoldgica

“ &

Organizado em 3 tipos de redes

Centros de Inovacao

Gerar e transformar conhecimentos cientificos e tecnolégicos em
produtos, processos e protétipos com viabilidade comercial
(inovacao radical ou incremental) .

Servicos Tecnoldgicos

Prover infraestrutura de servigcos de calibragao, ensaios, analises
e avaliacao da conformidade, para auxiliar as empresas na
superacao de exigéncias técnicas para o acesso a novos
mercados.

Extensao Tecnologica

Solucionar gargalos na gestao tecnoldgica, projeto,

desenvolvimento, producao e comercializagcao de bens e de

servicos das MPME . 55
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Centros de Inovacao
\ SIBRATEC 13 redes estruturadas

Sistema Brasileiro de Tecnologia

“ \
g 1
. S J \'\\
Manufatura e Bens de Capital o Aer )\ e Tharhe s
Microeletrénica S PV
¥ J \ 2 AN
A . ) s - v_.ﬁf.r’ /s TN
Eletronica para Produtos Am 7 : fém—--\:/,\\
Vitivinicultura s % / PA o T ma [ e
) . I ; ) (| CE_/S8e
Energia Solar Fotovoltaica N & e ‘% 7{:;-;
7 - :\".‘ ﬁ)\\‘ "*j L / JJ — E, . |
Plasticos e Borracha 'i‘f,\f/ - e sﬁ"i" %&
. o ~ { RO A\ | — o® :
Visualizagao Avancada . b \ ! e
B m\-/‘(’/ ry/\, 5 4
Bioetanol ) e ud
i i - PRSI B - DR/ e —, |
Equipamentos Medico, Hospitalar e odontoldgico (e( o& 5 oo g!/
Insumos para a Saude Humana | s "\nlfj_’;ﬂ .‘3°/ 95
TICs e g
w ':owbj
I PR ‘@ _:// '
7= L 0@ ‘L}
Nanocosmeticos eple
y )
Vd V4 - v @ i
Veiculos Elétricos /. Sedee

www.mct.gov.br/sibratec 56



Servicos Tecnoldgicos

19 redes tematicas

Sistema Brasileiro de Tecnologia

B Produtos para a salde

M Insumos farmacéuticos, medicamentos e cosméticos
[ sangue e hemoderivados o
M Andlises fisico-quimicas e microbio p/ alimentagdo

d

B Biotecnologia i S 1
M Saneamento e abastecimento d’agua )
@ Radioprotecao e dosimetria |
[] Equipamentos de protegao individual i -
M Produtos e dispositivos elefrdnicos ,fL — -
[ TIC aplicaveis as novas midias: TV Digital, 2% = )
comunicacao sem fio, internet .
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B Geracéo, transmissao e distribuicdo de energia 4
B componentes e produtos da area de defesa e seguranca :
B Biocombustiveis

B Produtos de manufatura mecanica

B Produtos de setores tradicionais: téxtil, couro e calgados,
madeira e moveis

E Instalacdes prediais e iluminacéo publica
& Monitoramento ambiental
Transformados plasticos

E Gravimetria, orientagaoc magnética, intensidade de campo
magnético e compatibilidade eletromagnética

253 laboratoérios selecionados, de 53 instituigdes,
envolvendo 469 participagbes laboratoriais

www.mct.gov.br/sibratec




/i Extensao Tecnoldgica
\ SIBRATEC 22 redes estaduais

Sistema Brasileiro de Tecnologia
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AGENCIA
BRASILEIRA
DE INOVACAO

www.finep.gov.br

Onde encontrar informacoes
sobre a Finep ?

\\ rJ FINEP Ministéioda = B @& |

(@ TGEN-NCTd () [T [ER UM PAIS DE TODOS
FINANCIADORA DE ESTUDOS E PROJETOS GOVERNO FEDERAL




Onde encontrar a Finep ?

www.finep.gov.br

Destagques do governo -

EEN Ministério da Ciéncia e Tecnologia

Edrnep

O QUE E A FINEP Home

A FINEP nac opera por meio de intermediarios
remunerados para conceder financiamentos.

= English Rede FINEP m WebMail

oMo CBTER
FIMNAMNCIAMENTO

FINANOIADORA DE ESTUDOS

FUNDOS

SETORIAIS P
T T Chamadas Pablicas Destaguw
CHAMADAS

pUBLICAS

Receba informacoes

25 sobre a FINEP

Waja as chamadas vigentes, saus
formuldrios 2 resultados recentes clicanda
abaixo na lista dos Fundos Setoriais ocu
outras fontes gque estido oferecendo
oportunidades de financiamento.

PROGRAMS
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- Cadastramento cbhrigatorio para

APOIC EVENTOS

FINEPR CULTURAL

COMNCUR!

SRU

Boleto (22" wia)
Enwviar documentos
Formuldrics/manuais
Logomarca FINEPR

Licitagdes

convénios & contratos FINEP

ACOHES TRANSVERSAILS
AUDIOVISUAL

CT- AERO

CT- AQUAVIARIO

CT- HIDRO

CT- INFRA

CT- PETRO

FUNTTEL

CQUTRAS FONTES _
SUBVENCACQ ECONOMICA

MNowvidades

Resultado: Rotas Biotecnolagicas
waja os cinco projetos aprovados
(11/3/2010)

Rerratificacio: Nanotecnologia
Waja mudanca no item gue trata d=
bolsas

(5/ 3 2010)

e e P e S e e
Walor sera disponibilizado
para implantacdo da Rede de=
Extensdo Tecnolagica

(127320100

Fundo SC wvai comecar sua
fase de investimentao

Ao todo serdoc 12 milhdes
para empresas nascentes por
intermadic do Inowvar
Semente (11/372010)

Esporte nacional ganha
Laboratdrico Olimpico

FIMEFP da R% 12 milhdes ao
COB para criar laboratdrio que
sara principal referéncia em
ciéncias do esporte na
Ameérica Latina (I11/3/2010)

Carta-conwite e formularios
do Pappe Integracao ja estao
disponiveis

Instituictes candidatas a

60



Onde encontrar a Finep ?

www.finep.gov.br

Home > Sala de Imprensa

Sala de Imprensa
Cwitter:
Y Come 52 informar sobre 3 FINEF
Hey there! FINEP is using Twitter. Newsletter eletrénica semanal - Para se cadastrar, basta mandar e-mail com seu nome,
Tuitter is a free service that lets you keep in touch with people through instituicdo/empresa, cidade = estado.

the exchange of quick, frequent answers to one simple question: What's

happening? Join today to start receiving FINEP's fweets. - ™ : e . = - -
ppening v N Revista Inovacao em Pauta - Publicacdo trimestral disponivel na integra em pdf. Para

receber a versdo impressa, basta mandar pedido por e-mail com seu endereco completo,

nome e instituicdo/empresa.
m FINEP Twitter - A FINEP tambem esta la. Para entender melhor come funciona, leia mais agui.

RSS - Inscreva-se para receber atualizacdes do site em tempo real
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Chamadas piblicas - Editais, formularios, alteracdes e resultados ficam reunidos agui.

MNoticias - Veja a lista completa de noticias do site FINEP e use a busca especifica para
pesquisar assuntos de seu interesse,

Entrevistas - Jornalistas devem entrar em contato com o Departamento de Comunicacdo
pelo telefone 21 2555-0252 ou pelo e-mail imprensa@finep.gowv.br.

|
Yﬂ“ TUhe | Fotos - As imagens da galeria da FINEP podem ser copiadas e reproduzidas livrementa,
Braadca «"  Paginainicial Videos Canais desde que seja dado o crédito indicado em cada &lbum.

Clipping - Pesquise no arguivo do clipping as principais matérias publicadas na midia sobre
ciencia, tecnologia e outros assuntos relacicnados a FINEPR.

Como usar a marca FINEP - Veja nosso manual de identidade visual e encontre varias
versdes da logomarca para download.

Servigo de Atendimento ao Cliente - Clientes e piblico em geral poedem ser atendidos pelo
SEAC pelo telefone 21 2555-0555 ou pelo e-mail seac@finep.gov.br

Livro "Brasil Inovador” - Coletdnea com 40 historias de sucesso de empresas brasileiras
gue investem em inovacdo, lancada em 2007 pela FINEP, em comemoracac aos 40 anos
da Financiadora de Estudos e Projetos. 61




